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d vivintel 1.0 A propos de Vivintel




Tables: New Table i + Create New
Base: 14+
Totals 18
Age/Gene
Age (Sumr.
Totals Pop. (000) 33,959 35
Sample 45,948 397
% Col 100.0 100.0
% Row 100.0 2.9
Index 100 100
tal Pop. (000) 2,149 385
at/Digital AR
'Zine Brands- Saf'ﬂple 2.766 459
ary Metrics-
alth % Col 6.3 11.8
% Row 100.0 18.4
Index 100 186
Paop. (000 693 76
AR p. (000)
- Sample 874 104
% Col 2.0 2.3
% Row 100.0 11.0
dex 100 111
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VIVINTEL

1.1 A propos de Vivintel

La nouvelle plateforme d‘analyse de données de Vividata.

Créée en collaboration avec b3 Intelligence, Vivintel est la nouvelle plateforme d'analyse de données de Vividata, vous
donnant un acces facile aux 60 000+ variables disponibles dans I'ECC | Etude des consommateurs canadiens, la base de
données multimédia et de consommation la plus fiable au Canada.

‘Vividdtd B"b3Intelligence

11
170
2.1
16.6
105
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https://vividata.ca/
https://www.b3intelligence.com/

VIVINTEL
1.2 | Principales caractéristiques

. Parents, with kids 1... ~ + Create New (® Dug
old Status- Housshold Composition-Presence
suardian And | Of Children Avec Vivintel, vous et les autres membres de votre organisation pouvez créer et collaborer sur des
11-06-2023 projets qui incluent des fonctionnalités clés telles que :
Tables
Household Income | = | Income-Household Income | = neome-Houseno Une plateforme de tableaux croisés facile a utiliser, congue pour vous aider a analyser et a établir
00-$124,999 $125,000-$149,999 $150,000-5199, rapidement les tendances de vos cibles en fonction des variables démographiques, médiatiques,

psychographiques et de consommation provenant de I'ECC. Les tables peuvent étre créées une seule
fois et sont automatiquement mises a jour a chaque version de I'ECC.

Batir des cibles

Un générateur de cibles et d'auditoires convivial pour vous aider a construire visuellement des
variables simples a complexes selon vos besoins. Les cibles sont automatiquement enregistrées au fur
et a mesure que vous les créez et peuvent étre utilisées dans n'importe quelle table de votre projet.
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VIVINTEL | POUR COMMENCER
2.1 | Navigation principale

La page d’accueil de Vivintel est I'endroit ou vous
pouvez créer, afficher et gérer vos projets. C'est la
premiere page que vous verrez une fois connecté. I1d

51

Navigation principale de la page du projet
c Bascule la liste entre les projets Projects et

I'historique des actions Action History

o Paramétres d'utilisateur Settings et
déconnexion Log Out

A partir de 13, tous les projets que vous créez sont
accessibles par d’autres membres de votre
organisation pour faciliter la collaboration et le
partage.

Page 1 out of 1

7 6) Retour a la table des matiéres

Name

Vivintel User Guide

Organization

vividata

Owner

Michael Fragomeni

Date Created

Jun 3, 2024 4:17 PM

2 Michael v

( ) Show My Projects

' Reset

Actions >

« < > »
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2.2 | Nouveaux projets - 2 Wichae

La création d'un nouveau projet peut se faire en 3 a—’ Erem Proguet + @D show My Projects
étapes simples :
Id Name Organization Owner Date Created ' Reset
Créer un nouveau projet
51 Vivintel User Guide vividata Michael Fragomeni Jun 3, 2024 417 PM Actions ¥
o Sélectionnez Create Project +
o Entrez un nom pour votre projet
e Selectionnez Submit pour terminer le processus Create Project x
o Les nouveaux projets apparaitront chacun sur leur Name

propre ligne e
Cancel m(—e

Page 1 out of 1 « < > »
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2.3 | Votre liste de projets - 5 Vichal

Tous les projets que vous créez dans Vivintel sont accessibles Sruw ot + o_(> Shew: iy Projects
via la page d'accueil. Vous pouvez cliquer sur un projet pour

y accéder et utiliser les options de tri, d'affichage et de Id ea Name Organization Owner Date Created 9—)0 Reset

renommage pour gérer votre liste de projets.

51 Vivintel User Guide o vividata Michael Fragomeni Jun 3, 2024 417 PM Actions ¥ (—o

Options de la liste des projets

c Filtrez et triez les projets par:

+ Numéro d'indentification Id
 Titre du projet Name
* Nom de l'organisme Organization

- Date de création Date created

Selectionez Reset pour supprimer les filtres de
votre liste de projets

Basculez entre |'affichage de vos projets
uniquement ou de tous les projets de votre
organisme
Page 1 out of 1 « < > »
Sélectionnez Actions afin de renommer ou
supprimer un project

Ouvrez un projet en cliquant n'importe ou sur
la ligne du projet.

9 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel
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VIVINTEL | PROJETS

3.1| A propos des projets

Chaque projet que vous créez dans Vivintel aura

3 éléments distincts :

Tables

Fonctionnalité simple de tableau croisé a I'aide des
variables extraites du guide de codes ou de vos
cibles My Targets. Un projet peut comporter
plusieurs tables.

Voir 4.0 Utilisation des tables>

Targets

Un générateur de cibles facile a utiliser qui vous
permet de créer et d'enregistrer des cibles
personnalisées a utiliser dans n'importe quelle table
du projet.

Voir 5.0 Utilisation des cibles>

Navigation principale dans projets

o Retourner a la page d'accueil
e Modifier le nom de votre projet
e Afficher la page Tables

0 Afficher la page Cibles Targets

11 0 Retour a la table des matiéres
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Variables My Targets

Q Search

Demaographics

Newcomers to Canada

Readership (Generic)

Readership (Specific)

Television (Generic)

Television (Specific)

Radio (Generic)

Internet (Generic)

Internet (Specific)

Digital Devices/Mobile/Smart Phone
Other Media

Qut of Home

Advertising

Quintiles/Terciles

Personal Care, Health & Beauty Aids
Cosmetics, Women's Products
Automotive

Travel

Business

Finance

Real Estate, Home Improvements

Targets

Tables: Table 1

Base: 14+

Totals Pop. (000)
Sample
% Col
% Row

Index

Totals

o]
w
[r-]
wu
o

52,106
1000
100.0

100

2, Michael

Waves: 2024 Spring v e
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V|V|NTE!_ | PROJETS
32 A prO pOS deS tab|eS € Vivintel User Guide Tables S Michael o

5,6 7

Variables My Targets gl Tables: Table 1 v [(© /,'9' Waves: 2024 Spring ~ {o}

Tables est la fonctionnalité de croisement de
données de Vivintel, accessible via I'onglet Tables >
dans la barre de navigation supérieure. Q Search Base: 14+

Avec les tables, vous pouvez : _ Totals
oz Demaographics
Tableau croisé

Construire des tableaux croisés a partir des variables Biectomio: o Caeca

W

v

disponibles dans le guide des codes ou celles ? Readership (Generic) Totals Pop. (000) 33,959
enregistrées dans vos cibles My targets. > Readership (Specific) Ssample 52,106
Coder dans la table » Television (Generic) e % Col 100.0
Créez des variables en ajoutant des lignes ou des > Television (Specific) % Row 1000
colonnes existantes, ou en fusionnant des lignes ou > Radio (Generic) Index 100

des colonnes, et en utilisant les fonctionnalités AND,
OR et AND NOT.

Tendance

Affichez les données de plusieurs études/vagues
dans une seule table.

Utilisation de plusieurs tables

Créer ou dupliquer des tables au sein d'un projet

w

Internet (Generic)

w

Internet (Specific)

w

Digital Devices/Mobile/Smart Phone

w

Other Media

w

Qut of Home

w

Advertising

~

Quintiles/Terciles

v

Personal Care, Health & Beauty Aids

v

Cosmetics, Women's Products

Caractéristiques et navigation des tableaux croisés

W

Automotive

> Travel
~ . . e e > Business
a Sélectionner/Renommer la table e Options de métriques
> Finance
e Créer une nouvelle table o Exporter vers Excel , .. estate, Home Improvements
e Dupliquer la Table 6 Base du tableau croisé ~ =~~~ 7 °
o Annuler/Rétablir e Rangées du tableau croisé
e Etude/Tendances @ Colonnes du tableau croisé

12 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel



VIVINTEL | PROJETS

3.3 | A propos des variables

Situé a gauche de la zone du tableau croisé, le

guide des codes vous permet de trouver,

d'afficher, de sélectionner et d'utiliser les

variables dans les études auxquelles vous avez

acces, ainsi que celles que vous créez et

enregistrez dans My Targets.

Les variables du guide des codes et de My

Targets peuvent étre :

+ ajoutées a la rangée, a la colonne ou a la
base d'un tableau croisé dans les tables

+ utilisées comme élément de variables que
vous créez dans Targets,

Caractéristiques et navigation des variables

o Guide des codes

e Basculer entre Variables et My Targets
e Search - Recherche de variables

o Options d’affichage du guide des codes

e Réduire ou redimensionner le panneau

13 0 Retour a la table des matiéres

S L Y L R

~

< Vivintel User Guide ~

Q Search

Demaographics
Newcomers to Canada
Readership (Generic)
Readership (Specific)
Television (Generic)
Television (Specific)
Radio (Generic)

Internet (Generic)

Digital Devices/Mobile/Smart Phone
Other Media

Qut of Home

Advertising

Quintiles/Terciles

Personal Care, Health & Beauty Aids
Cosmetics, Women's Products
Automotive

Travel

Business

Finance

Real Estate, Home Improvements

Variables o My Targets

Tables: Table 1

Base: 14+

Totals

Pop. (000)
Sample

% Col

% Row

Index

© P
Totals
33,959
52,106
100.0

1000

100

2, Michael

Waves: 2024 Spring v e
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VIVINTEL | PROJETS
3.4 A pro pOS deS Cibles & Vivintel User Guide ~/ Tables Targets A Michael v

)

Variables My Targets (<]} Targets: New Target v + @ Sample Size: 52,106
Targets est la fonctionnalité de création de cibles ou

d'auditoires de Vivintel, accessible via I'onglet Targets >
dans la barre de navigation supérieure.
Avec Targets, vous pouvez :

Q Searct see

w

Demographics

W

’ q Q7 Newcomers to Canada
Créez des cibles personnalisées

Utiliser n'importe quelle variable individuelle ou
combinaison de variables du guide des codes pour créer
les cibles spécifiques a vos besoins a l'aide des
fonctionnalités AND, OR et AND NOT.

Visualisez et modifiez facilement la structure d’une cible
Découvrez comment une cible a été construite et apportez
des modifications a la fagon dont les variables sont

. , . . , Internet (Specific)
fusionnées ou imbriquées. o _ _ -+
Digital Devices/Mobile/Smart Phone

Enregistrer automatiquement dans My Targets

W

Readership (Generic)

Readership (Specific)
Television (Generic)

Television (Specific)

W

W

W

w

Radio (Generic)

w

Internet (Generic)

w

w

Chaque cible que vous construisez est automatiquement 7 Etrifecia _ '
enregistrée sous My Targets pour une utilisation facile en > Out of Home Drag variables here to create a new target group
effectuant un glisser-déposer dans les tables d'un projet. > Advertising

W

Quintiles/Terciles

W

Fonctions et navigation de Targets

Personal Care, Health & Beauty Aids

W

Cosmetics, Women's Products

o Sélectionner/Renommer une cible o Annuler/Rétablir > Automotive

. . . .. . > Travel
9 Créer une Nouvelle cible e Taille de I'échantillon
> Business
e Dupliquer la cible G Constructeur de cibles, ,.nce

w

Real Estate, Home Improvements

14 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel



VIVINTEL | PROJETS

3.5 | A propos de My Targets

Le panneau My Targets vous permet d'accéder
facilement a toutes les variables personnalisées ou
cibles que vous créez au sein d'un projet. A partir du
panneau, vous pouvez ensuite les glisser-déposer dans
n‘importe quel tableau de votre projet.

Les variables personnalisées intégrées dans vos cibles
sont automatiquement enregistrées dans My Targets. Si
vous avez construit vos variables dans Tables, vous
avez la possibilité de les enregistrer manuellement dans
My Targets lorsque vous allez les modifier.

Fonctions et navigation de My Targets

o Les variables ou cibles enregistrées du projet

e Basculer entre |'arborescence des variables et Mes cibles

e Search Recherche de vos cibles
e Options d’affichage de vos cibles

e Redimensionner le panneau

15 0 Retour a la table des matiéres

Q

& Vivintel User Guide #

Variables

Ontario 18-34

Quebec 18-34

My Targets

Tables: Table 1

Base: 18+

Totals

Pop. (000)
Sample
% Col

% Row

Index

+

© P
Totals
32.218
49,593
100.0

100,0

100

2, Michael v

Waves: 2024 Spring ~ @
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VIVINTEL | UTILISATION DES TABLES
4.1 Nommer et sélectionner des tables

, 3 a8 2 al Tables: Table 1 ~ +
Lorsque vous démarrez un projet pour la premiére fois, vous
commencez une table vide avec le nom générique « Table 1 ». Q Search.. e
Cependant, au fur et a mesure que vous travaillez sur un projet,
vous pouvez vous retrouver avec plusieurs tables. Vivintel vous o v Table 1 2 o
permet de sélectionner, nommer, renommer, rechercher ou Table 2 28
supprimer facilement n'importe quelle table de votre projet. bl 3 P
Table 4 £
Sélection d'une table . .
oy | TG Edit Table
Sélectionnez la fleche Sélectionnez la table sur % Row | 100.0 Name
vers le bas laquelle vous souhaitez Index | 100 9
travailler
Nommer ou renommer une table cancel [T

e Sélectionnez le crayon e Selectectionner submit
d’édition a coté de la

table a renommer
o Entrez le nom de la table

Autres caractéristiques des tables

G Utilisez la fonction de recherche Search pour trouver une table

0 Créer une nouvelle table vide a ajouter au projet

e Ajoutez un doublon de votre table actuelle a votre projet, avec
la méme base, les mémes rangées et les mémes colonnes

Q Supprimer une table d'un projet

17 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel



VIVINTEL | UTILISATION DES TABLES

4.2 | Sélection de variables

€ Vivintel User Guide

Variables My Targets [

Q Search...

~ Demographics
Sélection d'une seule
variable dans une catégorie

> All Respondents
> Geography
v Age/Generation
v Age/Generation-Age (Summary)
14-17
18-24
&5-34
35-49
50-64

65+ 0 Sélectionnez la variable désirée

> Age/Genera eGIissez-Ia dans le tableau croisé

> Age/Generativi: icar ui i e,
1973)

> Age/Generation-Actual Age
> Age/Generation-Generation
> Gender

> Language

Q Search...

v Demographics
> All Respondents

> Geography

& Vivintel User Guide #

Variables My Targets [

Sélection de toutes les
variables d'une catégorie

v Age/Generation

hd Age/Generation-Age (Summary)
14-17

>

>

18-24
25-34
35-49
50-64
65+

Age/Gener e Glissez-les dans le tableau croisé

° Sélectionnez I'en-téte de la catégorie

Age/Generauon-rear o1 L (Le.
1973)

Age/Generation-Actual Age

Age/Generation-Generation

> Gender

» Language

ses Q

& Vivintel User Guide #

Variahles My Targets (<)

Search...

v Demographics

> AllResponder - Gélaction de plusieurs variables

> Geography  dans une seule catégorie
v Age/Generatic
v Age/Generation-Age (Summary)

14-17

) 18-24
u 25-34
35-49
%0-54
65+
> AgefGener: et sélectionnez la premiéere et la

derniere
Glissez-les dans le tableau croisé

> Age/Gener:
1973)

> Age/Generation-Actual Age
> Age/Generation-Generation
> Gender

> Language

Sélectionnez les variables souhaitées
OU maintenez la touche Maj enfoncée

& Vivintel User Guide #

Variables My Targets [

Q Search...

v Demographics

> All Respondents , . .
Sélection de variables dans

v Geograph q , q
grapny plusieurs catégories

v |4 Geography-
Atlantic
q Quebec
Ontario
Prairies
British Columbia

> Geography-Province

Geogral . .
cSeIectlonnez les variables désirées
> Geogral
> Geogra) @ Glissez-les dans le tableau croisé

> Geography-Community Size
~ Age/Generation
v Age/Generation-Age (Summary)
14-17

18-24
-34

Avec Vivintel, vous pouvez sélectionner une ou plusieurs variables de n'importe quelle catégorie du guide des codes ou, dans certains cas, des variables de différentes
catégories a utiliser dans les tables de votre projet. Les sélections peuvent étre déplacées vers la base, ou vers n'importe quelle rangée ou colonne, nouvelle ou existante.

18 0 Retour a la table des matiéres
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VIVINTEL | UTILISATION DES TABLES
43 M|Se é Jour de |a base a < Vivintel User Guide # Tables Targets Dashb¢ S Michael v

Variables My Targets Bl Tables: New Table_Duplicate + @ ,,f’} Waves: 2024 Spring v {5} ves
Vivintel offre une flexibilité totale pour mettre a jour
la base de votre tableau croisé en fonction de vos Q search.
besoins. Vous pouvez: And And |
e \ . s
« Mettre a jour la base a partir de la valeur par v Demographics And\JEOfele”\mt e
défaut Tous les 14+, ou a partir d'une base que ~ All Respondents o a
vous avez précédemment mise a jour. i '
SRR p € ‘ J . ~ [ Al Respondents % n. (000) ‘ 33,959
* Mise a jour avec plusieurs variables et coder a "
Iat +
I'aide de OR, AND ou AND NOT. =" Add Rows mple | 52,106
+ Fusionner les variables avec la base existante a ° - col ‘ 100.0
I'aide de OR, AND ou AND NOT. All Markets Row | 100.0
Major Markets Index ‘ 100

v Geography
> Geography-Region
v Geography-Province
Comment mettre a jour ou modifier la base Newfoundland and Labrador

. Prince Edward Island
o Sélectionnez une variable de I'arborescence ou de

Nova Scotia
My Targets
New Brunswick
e Sélectionnez d’autres variables au besoin Quebec
tar'p
o Glissez votre ou vos sélections vers la Base du Manitoba
tab[eau croisé et sélectionnez votre méthode de Saskatchewan
saisie. o " Albert
Dans cet exemple, la base a été modifiée de erta
Tous les Canadiens 14+ a Ontario 18+ (c.-a-d. British Columbia

Ontario ET 18+).

19 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel



VIVINTEL | UTILISATION DES TABLES
44 AJOUt de ra ngées e‘t de < Vivintel User Guide /7 Tables Targets 2 Michael v

colonnes

Variables My Targets al Tables: New Table_Duplicate ~ + @ /,f}‘ L Waves: 2024 Spring v {:8} vee
Que vous ajoutiez une nouvelle rangée ou une
nouvelle colonne a votre table, le processus est le Q o
méme. Vous pouvez: . Separate
+ Utiliser une ou plusieurs variables pour ajouter > Demographics Update Base A 1
a votre rangée ou colonne et coder a l'aide de S Newcomers to Canada n
OR, AND ou AND NOT. AndNot
+ Vous pouvez extraire des variables de la fonction > Readership (Generic) o 12519
du guide des codes ou My Targets > Readership (Specific) Add Rows ﬁ Selected — 21,136
v Television (Generic) ol // | 100.0
v Rofi | 100.0
. , v TV-When Last Watched TV, Any Screen or _ Thdex | 100
Comment ajouter une nouvelle rangée ou colonne Any Device -
Yesterday e -
Sélectionnez une variable de I'arborescence ou de B Past wee -——"
My Targets Past Month
e Sélectionnez d’autres variables au besoin Longer Ago
Not Stated
Glissez votre ou vos sélections vers la rangée ou la > TV-TV Time Spent on a Typical Day
colonne dans le coin supérieur gauche du tableau > {3 TV-Change on Time Spent Engaged with
croisé et sélectionnez votre méthode de saisie. -
Dans cet exemple, nous avons ajouté ceux qui ont e
regardé la télévision OU écouté la Radio/Audio au v 4 Radio/Audio-When Last Listened to
cours de la derniere semaine en tant que colonne Yesterday
dans le tableau. a 2 Past Week
La sélection Separate aurait créé deux colonnes bast Month
distinctes dans le tableau. Une colonne pour la
télévision regardée au cours de la derniére semaine Past Year
et une colonne pour écouter la radio/audio au cours Longer Ago
de la derniere semaine. Not Stated

20 0 Retour a la table des matiéres ‘ ViVi ntel
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4.5 | Fusion de variables a des rangées ou des colonnes existantes

& Vivintel User Guide Tables Targets & Vivintel User Guide Tables Targets & Vivintel User Guide # Tables Targets

Variables My Targets o Tables: Table 1 v+ @ 4‘? Variables My Targets D Tables: Table1 v+ @ Variables My Targets [ Tables: Table 1 v+ @ /,?
Q Search.. b Base: Ontario And 18+ Q Search... e Q Search... b Base: Ontario And 18+
Totals
X ils Totals
~ Demographics ~ Demographics Update Base Add Columns v Demographics
> All Respondents > All Respondents > All Respondents
> Geography Totals Pop. (000) 12,519 > Geography 2. (000) 12,519 > Geography Totals Pop. (000) 12,519
v Age/Generation sample 21,136 v Age/Generation nple 21136 ~ Age/Generation Sample 21,136
. Add Rows ' .
hd Age/Generation-Age % Col 100.0 v Age/Generation-Age ol 1000 v Age/Generation-Age % Col 100.0
(Summary) (Summary) r ‘ (Summary) 4 .
% Row 1000 Y Row 100.0 Y % Row 100.0
1417 1417 1417
Index 100
= Mndex 100 Index 100
. 18-24 Female P 000 6,393 18-24 18-24
op. (000) 6,39 ~ o 6,393 Female And 18- pop, (000) 1,716
25-34 Gender-Current S | 11160 25.34 ~ -~ 25.34 24 0r25-34
s Gender ample ' - L Saparite And 11,160 Sample 3,244
% Col 511 35-49 == elected 511 35-49 % Col 13
50.64 And Andr ‘ '
% Row 100.0 50-64 1000 50-64 % Row 100.0
65+ Index 100 65+ AndNot O 100 65+ Index 100
> Age,fc.ieneration-Age > Age/Generation-Age Or > Age/Generation-Age
(Detailed) (Detailed) (Detailed)
> Age/Gleneraticn—Year of 5 Age/Generation-Year of > Age/Generation-Year of
birth (i.e. 1973) birth (i.e. 1973) birth (i.e. 1973)
> Age/Generation-Actual 5 Age/Generation-Actual > Age/Generation-Actual
Age Age Age
> Age/Ger\erat\cn— > Age/Generation— > Age/Generation—
Generation . :
Generation Generation
> Gender

Comment fusionner des variables a une rangée ou une colonne existante
La création de variables peut étre effectuée dans la table en

fusionnant les variables du guide des codes ou de My Targets Sélectionnez les variables du guide Glissez votre ou vos sélections vers la cellule La valeur par défaut des
avec n'importe quelle rangée ou colonne existante. Par des codes ou a partir de My Targets rangée Row ou colonne Column avec laquelle variables glissées dans la cellule
vous souhaitez fusionner la/les variable(s) et est OR

exemple, avec les femmes déja sélectionnées en colonne, nous
avons ajouté 18-24 et 25-34 pour créer le groupe de femmes
agées de moins de 35 ans.

sélectionnez une option sous MIERGE AS
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4.6 | Fusion de rangées ou de colonnes

€ Vivintel User Guide #

Tables

Targets

& Vivintel User Guide /7 Tables Targets

& Vivintel User Guide ~ Tables

Targets

Variables My Targets &0 Tables: Table 1 /,‘9' Variables My Targets Tables: Table 1 v @ Variables My Targets Bl Tables: Table 1 @ /,?
Q Search.. b Base: Ontario And 18+ Q search.. b Base: Ontario And 18+ Q search.. e Base: Ontario And 18+
Totals Totals Totals
~ Demographics v Demographics v Demographics
> All Respondents > All Respondents > All Respondents
? Geography Totals Pop. (000) 12,519 > Geography Totals Pop. (000) 12,519 > Geography Totals Pop. (000) 12,519
> Age/Generation sample 21136 > Age/Generation Sample 21,136 > Age/Generation Sample 21136
¥ Gender % Col 1000 v Gender % Col 1000 v Gender % Col 1000
> Gender-Sex assigned at % Row 1000 > Gender-Sex assigned at % Row 1000 > Gender-Sex assigned at % Row 100.0
birth birth birth
Index 100 mndex 100 Index 100
~ Gender-Current Gender v Gender-Current Gender v Gender-Current Gender E le Or Mal
Female Pop. (000) 6,203 | 6,393 | emale Ur Male  pop. (000) 12,441
. Male Male
Male Sendercurent o mple 11,160 | And 11,160 sample 20,955
Female Femal
Female % Col 511 Move Here AndNot 51.1 emale e % Col 99.4
Other Oth
Other % Row 1000 1000 <r 9% Row 1000
Not Stated
Not Stated ndex 100 ot States I— 100 Not Stated Index 100
>
? language Male Pop. (000) 6,048 Language / ‘op. (000) 6,048 > Language
> Marriage/Partnership genjer—cur\ent Sample 5705 > Marriage/Partnership P Sample 9795 > Marriage/Partnership
ender =
> Household Status % Col 483 > Household Status Vs % Col 483 > Household Status
> Household Composition a l o Row 1000 > Household Composition % Row 100.0 > Household Composition
. ‘ > # of People in Hhid. by age > # of People in Hhld. by age
> # of People in Hhld. by age Index 100 betailed Index 100 ) P y ag
(Detailed) (Detailed) (Detailed)
> Education > Feliratinn

> Education

Comment fusionner 2 rangées ou colonnes

Deux lignes ou colonnes distinctes d'une table peuvent
également étre fusionnées a l'aide du codage AND,
AND NOT ou OR.

Faites glisser jusqu'a la rangée ou la
colonne de destination et sélectionnez
une option sous MERGE AS

e Les rangées ou les colonnes
fusionneront en fonction de
votre sélection.

‘ vivintel

o Cliquez et faites glisser la rangée
ou la colonne que vous souhaitez
déplacer.
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4.7 | Options pour les rangées ou de colonnes

Déplacement de rangées ou de colonnes Tri sur colonnes Duplication de rangées et de Suppression d'une rangée ou
[ - colonnes d’une colonne
vAg
Move Here N ©<z@ N @ 20 - N @28
st Month ' * e “’a“ Manth Lonae Week Or Pa nth Past Month L ‘ast Month Past Week Ob Lonaer Aao
vl TV-Wh t Week Tv-  Last TV-When Last ™ V-When Last Past Week TV-When Last
And Watche Sort type Watchec Watched TV, Any..  Watched TV, Any..  Waf itched TV, Any.. Watched TV, Any..
Asc Desc |
2,519 11,443 | AndNot 2,519 . 3 11,443 11,968 496
& ‘ ' Metric 11,968 11,443 11,443 ‘ -
1,136 19273 | Or 1,136 3 50182 19.273 19273 19,273 20,182 766
Pop. (000) ' : '
100.0 100.0 100.0 100.0 0 100.0 100.0 100.0
Sample 100.0 100.0 100.0
o : 95.6 100.0 4 914 o T 4.0
. . . . % Col , . A . , . A
Cliquez et faites glisser puis Sélectionnez l'icone Sélectionnez l'icone
3 - 100 100 0 N N 100 N 100
sélectionnez Move Here % Row de duplication de la corbeille
11,896 2,441 6 11,386 488
Index e L '
0,955 19,146 20,019 0,955 3 20,019 19,146 19,146 19,146 20,019 745
99.4 99.5 99.4 99.4 Clear 5 99.4 99.5 995 99.5 99.4 98.4
100.0 91.5 95.6 100.0 95.6 91.5 95.6 915 91.5 91.5 95.6 3.9
100 100 100 . 100 100 100 100 100 100 99
Trier en ordre ascendant ou
descendant

eSélectionnez metric pour la
mesure choisie pour le tri

Le survol d'une ligne ou d'une colonne révéle des options permettant de personnaliser vos variables et votre table.
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4.8 | Afficher ou modifier une variable d’'une rangée ou d'une colonne

L'utilisation de la fonction d’édition disponible

lorsque vous survolez une rangée ou une colonne

vous permet d'afficher et de modifier le nom

Tables Targets 2 Michael ~
/,, 8
/
1
2 0 / Past Week Or Past Week Save to Targets X Cl
complet de la variable et d'apporter des a E et esk DrFast e e Ve =
modifications a la structure de la variable. /
U I z
. . Jast Manth - e b I nnner Ann ’ - I o
Afficher ou renommer une variable v T e Lt watched TV Ay
. it Name # Edit Variables screen or Any Device
dans une rangée ou une colonne Past Week
- 1
Past Week Or Past Week “ e i
Survolez I'en-téte de la 9 Afficher ou saisir un \ o - CedReeen st Litened
ligne ou de la colonne et nouveau nom au besoin | Past Week
sélectionnez le crayon |
d’édition Sélectionnez Update .
pour sauvegarder 4 '
\
Modifier une variable dans une rangée ou une colonne \
\
99.5 99.4 98.4 i
o Sélectionnez Edit Variables pour ouvrir le batisseur de 915 95.6 39 !
cibles \
) 100 100 99
Voir ou modifier la structure de la variable |
\
\
G Si modifié, mettez a jour le nom et cliquez sur Save 1
Cliquez sur Save to My Targets pour enregistrer la
variable modifiée dans My Targets

0 Cliquez sur Close pour revenir a votre table
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4.9 | Modifier les études et établir des tendances

Tables Targets 2, Michael v

Vivintel rend la modification d'étude et

I'établissement de tendances rapide et facile ‘
a N 5 z 3 7 Tables: Table 1 v + @ - Waves: 3 Active v @
grace a un simple menu déroulant qui présente Waves: 2024 Spring v {85 = by A A A
toutes les études disponibles. b veoe v 4 veoe v 4
Q Search... Base: Ontario And 18+ — - - - —— - - -
Comment changer ou effectuer des tendances Totals Totals Totals | PEieek’  PastWesk | past\neek
2023 Winter
Sélectionnez la fleche vers le bas a coté Waves et le v 2023 Spring
e by | B s - Totals Pop. (000) 12,171 12,545 12,519 11,689 12,043 11,968
Sample 18,023 18,725 21,136 17,330 17,956 20,182
v o
9 Sélectionnez I'étude a modifier ou sélectionnez o col 1000 1000 1000 1000 1000 1000
. , . 9 85.6
plusieurs études auquelles vous souhaitez effectuer  fow 1900 1000 1000 w60 700 >
J Index 100 100 100 100 100 100
des tendances

e Cliquez sur Apply

Si vous effectuez des tendances, de nouvelles
colonnes s'afficheront pour les études sélectionnées
en ordre chronologique

e Si vous changez d'étude, le nouveau nom de I'étude

apparaitra ou si vous effectuez des tendances, le
nombre d'études actives apparaitra.
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410 | Sélection des mesures et des décimales

Tables Targets 2 Michael v

Semblable aux tendances, un simple menu
déroulant vous permet de personnaliser les
mesures de votre tableau.

Waves: 2024 Spring v i Tables: Table 1 v + @® 4? L Waves: 2024 Spring v %
Comment afficher, masquer ou modifier les mesures
Metrics .
Base: Ontario And 18+
A oA , 8 ] v Pop. (000)
o Sélectionnez l'icone d'engrenage en haut a droite e Totals Past Week Or
de I'écran. Sample @ Past Week
v 9% Co
Activez ou désactivez les mesures en les ,
e e : %Row e Totals Pop. (000) 12,519 11,968
sélectionnant. Par défaut, toutes les mesures sont
cochées et visibles. v Index % Col 100.00 100.00
. Index 100 100
i . I Decimals
e Utilisez le curseur Decimals pour définir les Female Pop. (000) 6393 6117
métriques %Col et %Row a 0, 1 ou 2 décimales - Gender-Current _
0 1 2 Gender % Col 51.07 51.11
o Votre tableau supprimera ou ajoutera Index 100 100
automatiquement des mesures en fonction de vos
sélections
e Votre tableau sera automatiquement mis a jour

pour afficher %Col et %Row aux décimales
sélectionnées
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411 |ndeX et éCha nt|||ons & Vivintel User Guide # Tables Targets 2 Michael

. . Variables My Targets [ Tables: Table 1 v+ @ 4? = Waves: 2024 Spring v st
Pour faciliter I'analyse de vos tableaux, Vivintel
propose des drapeaux colorés pour les indices
élevés et des drapeaux symboliques pour les Q search.. Base: Ontario And 18+
échantillons faibles. Totals ON F18-49 ON M18-49
> Demographics Immigrants -...  Immigrants -...
. . . > Newcomers to Canada
Comprendre les indicateurs d’'index S _ ,
Readership (Generic) Totals Pop. (000) 12.510 221 296
. L L ] > Readership (Specific) Sample 21,136 687 461
0 Tout indice supérieur a 110 est surligné en bleu clair .. = .
elevision (Generic) % Col 100.0 100.0 100.0
- . . . > Television (Specifi
Les indices supérieurs a 120 deviennent un bleu clevision (Specific) % Row 1000 26 24
progressivement plus foncé > Radio (Generic) Index 100 100 100
C d I d d' § h “ > Internet (Generic) 5in9|§31dne\fer Pop. (000) 2503 107 117
mprendr r X ntilion ifi marrie .
2 p = = = apeau echantiflons > Internet (Specific) Marriage/Partners Sample 6,351 226 192
> Digital Devices/Mobile/Smart Phone hip-Marital Status % Col 8.0 333 305

b

W

; : P Out of H
démographiques dans les cellules marquées d'un ut ot Home Index 100
asterisque (*) doivent étre utilisées avec prudence.

b

Advertising \[J)\(idowedd Or Pop. (000) 1,447
" . ivorced or
Quintiles/Terciles Separated Sample 3,007

b

8 , 2 . . . . Other Media
En raison d'un échantillon faible, les projections % Row 100.0 ° 31 e 33

En raison d'un échantillon faible, les projections > Personal Care, Health & Beauty Aids % Col 16 16 27
dfz‘mographlque:s dans IesnceIIuIe§ marquées d'un > Cosmetics, Women's Products o Row 1000 o o
diese (#) ne doivent pas étre utilisées. N .
Automotive Index 100 14 23
> Travel
> Business
> Finance
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VIVINTEL | UTILISATION DE TARGETS
5.1 Nommer et sélectionner des cibles

Lorsque vous ouvrez le générateur de cibles Targets pour la premiére ] Targets: New Target vt ©

fois dans un projet, vous commencez avec une zone de batiment vide

et un nom par défaut pour la cible, « New Target». Lorsque vous Q  Search.. o
travaillez sur un projet, vous avez la possibilité de créer plusieurs
cibles a utiliser dans les tables de votre projet. Vivintel vous permet

Ontario 18-34

de sélectionner, nommer, renommer, rechercher ou supprimer Quebec 18-34 Z @
facilement n'importe quelle cible de votre projet. e  New Target 2
Edit Target
Sélection d'une cible
Name
Sélectionnez la fleche Sélectionnez la cible N
N e N (&g ew Target
vers le bas a modifier ou a batir
Nommer ou renommer une cible
e Sélectionnez le crayon o Tapez le nouveau nom Drag variables here to
d’édition a coté de la cible  de la cible
pour la renommer e Sélectionnez submit

Autres fonctions du générateur de cibles

G Utilisez la fonction de recherche Search pour trouver une cible

0 Créer une nouvelle cible a ajouter au projet
e Ajouter un doublon de votre cible
Q Voyez la taille de I"échantillon de la cible au fur et a mesure de la création

@ Supprimer une table d'un projet
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/ 7/ .
5 2 I_e g e ne rateu r d e Cl b | eS < Vivintel User Guide # Tables Targets Dashboards 2 Michael v
q 8.8 ; Variabl My Target: Targets: ON F18-49 Immigr... ~ + @ Sample Size: L
Target Builder de Vivintel vous permet de créer des artabies yarges dl g I P 687
variables simples a complexes a |'aide d'une interface
visuelle, ou une ou plusieurs variables peuvent étre Q Search..
extraites du guide des codes ou de My Targets. B Geography-Region
> Income Ontario
Les cibles sont créées par la superposition de groupes v Ethnic Background
ou des groupes imbriqués dans des groupes. Les ¥ Ethnic Background-Born in Canada onder-Current Gender cthnic Background-Born in
groupes et les sous-groupes peuvent étre composés Yes .l And v  Female And  Canada
d'une ou de plusieurs variables, et vous avez la No No
possibilité de relier par OR, AND ou AND NOT les o
i 8 ' ' Not Stated
Varlables au sein d un grOUpe, d un SOUS'grOUpe ou Age/Generation-Age Age/Generation-Age Age/Generation-Age
entre groupes, en fonction de vos besoins. > Ethnic Background-(If Not Born in Canada) And v | (Summary) or | (summary) Or  (Summary)
Length of Time Lived in Canada — 18-24 25-34 35-49
Comprendre la structure de cet > Ethnic Background-Where Parents Were
exemple de Clble Born n - Geography-GMA Summary Codes
> Ethnic Background-Generation L name Toronto GTA
° Target > Ethnic Background-Groups Belong To

> Newcomers to Canada

8 Groupe 1 - L'exemple montre un regroupement de 3
sous-groupes

e

Readership (Generic)
Readership (Specific) EXEMPLE DE CODAGE: Ontario femmes 18 a 49 qui ne sont pas nées au Canada et qui resident a

— L'exemple : utilise une seule variable > Television (Generic) I'éxtérieur du Grand Toronto
Dans la nomenclature de codage, cette cible ci-dessus serait exprimé comme suit ::

~

~

Television (Specific)
Radio (Generic) ((Ontario AND ((Female AND Not Born in Canada) AND (18-24 OR 24-35 OR 35-49))) AND NOT in Toronto GTA)

Internet (Generic)

— L'exemple utilise des
variables uniques de 2 catégories différentes

W

~

— L'exemple utilise plusieurs > Internet (Specific)
variables d'une seule catégorie

n Groupe 2 — L'exemple montre AND NOT
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5.3 | Utiliser le générateur de cibles

My

Trrrate

Variables

Ajout d'un nouveau
groupe a une cible
PR
v Gender

> Gender-Sex
assigned at birth
v Gender-Current

Gender

Male

Other
M
Variables g
Targets
Q Search.. see
s Ay e
~ Gender

> Gender-Sex
assigned at birth

v Gender-Current
Gender

Male
Female

Other

Lorsque vous faites glisser des variables sur le générateur de cibles, 3 options différentes vous sont présentées pour vous aider a créer des cibles spécifiques.

(D

Targets: New Target v +

Geography-Region
Ontario

@

M
Variables y4

(D

Ajout d’'un sous-groupe a

Targets: New Target v+ @

Sample

Size: 11,791

My

Variahlac

Ajout de variables a un

(D

Targets: New Target v+ @ Sample 11,790

Size:

groupe existant

-

-
Female mm == = T

e

And v

@ Add New Group

x Selected

4

Geography-Regian

vhe

Gander-Current Gamder
Female
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Ajoutez un nouveau groupe a une cible
en faisant glisser une ou plusieurs variables
du guide des codes ou de My Targets et
en sélectionnant (¥ Add New Group

un groupe existant
AE—

v Age/Generation-
Age (Summary)

14-17
M 18-24
25-34
35-49
50-64

65+

My [

Variables
Targets

Q Search... (L

- Ay esnciauan

v Age/Generation-
Age (Summary)

14-17
18-24
25-34
35-49
50-64
65+

> Ane/Generation-

Geography-Region
Ontario

And ~ Add variables

Add nested group

2 Selected

@ Add New Group

Imbriquez un sous-groupe dans une cible
en faisant glisser une ou plusieurs variables
vers le groupe ou le sous-groupe sous lequel
vous souhaitez imbriquer et en sélectionnant
Add nested group

sample

Size: 3.244

Targets: New Target v+ @

Geography-Region
Ontario

Gender-Current Gender

Female
v A

Age/Generation mm.
Age (Summary) Or
18-24

v« »he

n-Age...

25-34

And v~

> Income
~ Ethnic Background

~ Ethnic
Background-Born
in Canada

Yes
No
Not Stated

> Ethnic
Background-(If

M
Variables g
Targets
Q Search... wee
> Income

<

Ethnic Background

v Ethnic
Background-Born
in Canada

Yes
No
Not Stated

> Ethnic
Background-(If

(D

Geography-Region
Ontario

And ¥ Add nested group

-
B‘Add'mv Group

— -
— ==

Ajoutez une variable a un groupe ou a
un sous-groupe existant au sein d’une
cible en faisant glisser une ou plusieurs
variables vers le groupe et en
sélectionnant Add variables

Geography-Region

vhg

ettt Background ®om

in Canada

Gender-Current
Gender And
Female No

And v

¥ ivintel
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5.4 | Modification des cibles

Tables Targets 2, Michael v Tables Targets 2 Michael v Tables Targets 2 Michael v

Modification du codage Suppression de variables dans Modification de la
de variables groupées © Zmk;750 - des groupes ou sous-groupes | ziazzp'e 2759 || = structure d'une cible + ® ;az”;""*’ 2759 || =

Geography-Region Geography-Region Geography-Region

Ontario Ontario Ontario

[C) Gender-Current Ethnic Background-Born in G—) o] Gender-Current Ethnic Background-Bom & o] Gender-Current Ethnic Background-Born (@
c—) And ~  Gender And Canada And v~  Gender And Canada And v~ | Gender And Canada
Female No Female No Female No k
And

/
AndNot y ’
Or l <- - ¢

o Attribuez un codage AND, AND NOT Sélectionnez la corbeille au Une fois placés, il n'est pas possible

ou OR a un groupe ou sous-groupe début d'un groupe ou sous- de sélectionner ou de déplacer des

groupe pour le supprimer variables individuelles ou des groupes

9 Attribuez un codage AND ou OR de variables.
entre les variables d'un groupe ou o Sélectionnez la corbeille dans Pour modifier, supprimez d'abord le
sous-groupe une seule variable pour la groupe ou la variable, puis ajoutez de
supprimer. nouveaux groupes ou variables.

Vivintel offre un certain nombre d’'options pour ajouter, coder ou supprimer des variables individuelles ou des groupes de variables au fur et a mesure de leur construction ou de leur édition.
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5.5 | Sauvegarde et utilisation des cibles

< Vivintel User Guide # Tables Targets —., . 2, Michael v & Vivintel User Guide Tables Targets 2, Michael v

Variables My Targets [ Targets: ON M18-49 Immig... ™ + @ Sample Size: 461 L Variables My Targets | Tables: Table 1 v + @ = Waves: 2024 Spring v

Q Search.. e Q Search.. b Base: Ontario And 18+

Geography-Region

. . Totals ON F18-49 ON M18-49
° ON F18-45 Immigrants - Not GTA Ontario ON F18-49 Immigrants - Not GTA Immigrants -...  Immigrants -...
ON M18-49 Immigrants - Not GTA ON M18-49 Immigrants - Not GTA
Gender-Current Gender Ethnic Background-Born in Totals 510
And >~ Male - Canada Pop. (000) 12,519 321 296
No Sample 21,136 687 461
% Col 100.0 100.0 100.0
Age/Generatio Age/Generatio Age/Generatio % Row 100.0 2.6 24
And v | n-Age.. Or n-Age... Or n-Age.. Ind 100 100 100
18-24 25-34 35-49 ndex

Geography-GMA Summary Codes

AndNot ~
nete Toronto GTA

Sauvegarder dans My Targets Utiliser des cibles sauvegardées

o Les cibles enregistrées dans My Targets peuvent étre sélectionnése et utilisées

Toutes les variables nouvelles, dupliquées et modifiées sont
dans vos tables

automatiquement sauvegardées a I'onglet My Targets de votre projet.

Sélectionnez et faites-les glisser a la rangée ou a la colonne d'une table d'un

Assurez-vous de mettre a jour les noms de toutes les variables que vous ot
projet.

modifiez, car ces noms ne sont pas liés a la structure des variables et ne sera
pas mis a jour en fonction de vos modifications.
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A propos de nous

Vividata est la source faisant autorité au Canada pour obtenir des informations
multimédias et les comportements des consommateurs, et le principal fournisseur de
mesures d'auditoires multiplateformes. Vividata est dirigé par un conseil d'administration

représentant les intéréts des entreprises, des agences de médias et des annonceurs
canadiens.

En plus d'offrir la plus grande étude syndiquée du pays, I'ECC | Etude des
consommateurs canadiens de Vividata fournit des études de niche et des solutions
personnalisées pour un examen plus approfondi du comportement des consommateurs.
Grace a des sondages et des rapports syndiqués, des segmentations, des études
personnalisées, des opportunités d'intégration de données de premiere et de tierce
partie et des partenariats stratégiques, Vividata fournit une suite complete de solutions
unifiées pour prendre des décisions éclairées.

o o N o o . ) (]
Visitez-nous a vividata.ca = Suivez-nous: ‘ln' \



https://www.linkedin.com/company/vividata/
https://vividata.ca/fr/
https://vividata.ca/fr/nos-donnees/etude-des-consommateurs-canadiens/
https://vividata.ca/fr/nos-donnees/etude-des-consommateurs-canadiens/
https://vividata.ca/fr/
https://twitter.com/VividataCanada
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